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EDiITo MV

RESILIENCE
ET TRANSFORMATION

Aprés les premiers chocs de la pandémie qui auraient pu

laisser KO la presse professionnelle, 2021 a été I'année

de la résilience. Plus rien ne sera jamais comme avant,

et les pratiques ont su évoluer. Les dirigeants et leurs

. équipes ont su trouver des ressources et mobiliser toute

Delphine CHENE leur agilité pour faire bouger les lignes et faire entrer,
Présidente de MediaPro plus encore, la presse pro dans le digital.

Vous étes de plus en plus nombreux & candidater, preuve de la vitalité de notre profession.
Le Palmarées MediaPro 2022 célebre cet enthousiasme et met a 'honneur une presse BtoB
dynamique et toujours en quéte de renouveau.

En étant la référence en matiére d'information professionnelle et en accompagnant les
lecteurs et annonceurs de facon sans cesse innovante, nous repoussons chaque jour les
limites de notre créativité en devenant des acteurs absolument incontournables de nos
secteurs.

Mais le Palmarés des Médias Professionnels 2022, c'est aussi I'occasion de s'interroger
et de partager.

Alors comment aller toujours plus loin et imaginer le futur dans un contexte économique et
sécuritaire encore plus incertain ? C'est le nouveau challenge de la presse pro.

DECOUVREZ
LE PALMARES MEDIAPRO
2022 !

Media 'Eorzg @5
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MODALITES

D’ATTRIBUTION DES PRIX

Les marques médias ont pu candidater du 13 décembre 2021 au 28 janvier 2022.
HUIT CATEGORIES ont été proposées cette année :

1. Prix de I’ édito

2. Prix de I’article

3. Prix de I’enquéte/dossier/reportage
4

. Prix de la création graphique

. Prix du lancement/relancement

5
6. Prix des nouveaux formats
7. Prix de I’événement

8

. Prix du dispositif annonceur

Suite & la réception de I'ensemble des candidatures, un premier JURY COMPOSE
D’EDITEURS DE PRESSE PROFESSIONNELLE a étudié avec attention les
dossiers recus et sélectionné les NOMINES dans chacune des 8 catégories en lice

cette année.

CF 1ER JURY EST COMPOSE DE :

NATHALIE AUBURTIN

DIRECTRICE DU DEVELOPPEMENT
CHEZ CADREDEVILLE.COM

CHRISTIAN BRUNEAU

ADMINISTRATEUR DE UHOTELLERIE
RESTAURATION

DELPHINE CHENE

PRESIDENTE DE MEDIAPRO
ET DE LA TRIBUNE AFRIQUE

CORINNE DA COSTA

DIRECTRICE-FONDATRICE
DE C DE LECOUTE ET DU CONSEIL

FABRICE DESCHAMPS

COUNCIL ADVISOR
CHEZ GERSON LEHRMAN GROUP

0%

JACQUES LOUVET

PRESIDENT
D'EDITAIR

JEAN-CHRISTOPHE RAVEAU

PRESIDENT DE PYC MEDIA
ET DU SPPRO

JEAN-BAPTISTE TREBOUL

DIRECTEUR
DE LA REVUE ESPACES

PIERRE-MARIE VIDAL

DIRECTEUR
D'ACTEURS PUBLICS

MediaPro

Paimarés 9 ()99
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Dans un second temps, un JURY D’EXCEPTION, COM POSE DE PERSONNALITES
DU MONDE DES MEDIAS ET DE LA COMMUNICATION (rédacteurs en chef, marketeurs,
commerciaux, annonceurs, agences, directeurs artistiques, ...) a élu les LAUREATS dans
chaque catégorie, ainsi que le Coup de Ceceur du Jury et du Grand Prix MediaPro 2022.

CE 2EMEJURY EST COMPOSE DE :

BERNARD ANGAUD

DELEGUE GENERAL DU CDJM (CONSEIL
DE DEONTOLOGIE JOURNALISTIQUE ET
DE MEDIATION) ET VICE-PRESIDENT DE LA
SOCIETE DES LECTEURS DU MONDE

LAURA BOULET

DIRECTRICE GENERALE
ET GERANTE DU CFC

DELPHINE CHENE

PRESIDENTE DE MEDIAPRO
ET DE LA TRIBUNE AFRIQUE

CORINNE DA COSTA
DIRECTRICE-FONDATRICE
DE C DE LECOUTE ET DU CONSEIL

NOEMIE GILLIOTTE
REDACTRICE EN CHEF DE DIRECTIONIS]

Réunion de délibération du deuxiéme Jury

MediaPro
Palmarés 2022

JEAN-BAPTISTE TREBOUL
DIRECTEUR DE LA REVUE ESPACES

LAETITIA VERDIER

DIRECTRICE ASSOCIEE ENTRECOM SOCIAL
— ACTIVATION SOCIAL MEDIA

LAURENCE VIGNON
VICE-PRESIDENTE D'ICI BARBES,
ADMINISTRATRICE DE L'AACC,
MEMBRE DU CONSEIL DE L'INSTITUT
PRATIQUE DU JOURNALISME (IRJ)
PARIS-DAUPHINE

ANNE-LAURE WALTER

REDACTRICE EN CHEF ADJOINTE
DE LIVRES HEBDO

05
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LEPRIXDE L EDITO

A ETE DECERNE PAR LE JURY A

UN NOTAIRE A FABLES

On connaissait le notaire affable, toujours
a l'écoute, Solution Notaire Hebdo nous
présente aujourd’hui un notaire a fables !

Avec « Larbre remarquable, la veuve et
le notaire » l'auteur de ce fabuleux édito
nous conte l'histoire d'une vieille dame tres
attachée... a son platane séculaire. Pas
question qu'il disparaisse avec elle, ses
héritiers devront lui laisser la vie sauve. Un
vrai défi pour ce notaire soucieux de répondre
aux souhaits de sa cliente au moment de la
rédaction de son testament.

En choisissant une forme d'écriture trés
originale et un format court, l'auteur attire
et retient l'attention du lecteur sur un sujet
iconoclaste. La fable est en fait I'arbre qui
cache la forét et Francois Sauvage reprend

é me
emembre "
?i\é ?)mpnéte - chronid
annuelle

@wmm\(r

sa casquette de Professeur de droit a
I'Université de Paris Saclay en accompagnant
ses talents de poete, de conseils techniques
et jurisprudentiels précis.

Un édito qui s'inscrit dans la stratégie de
la revue qui souhaite conjuguer technicité,
praticité et facilité de lecture & destination d'un
lectorat composé de notaires, professionnels
aguerris, pas toujours facile a surprendre.

Cette fable nous rappelle la complexité d'une
profession dont le réle est d'apporter des
conseils sur mesure dans les limites posées
par la loi.

Original, audacieux et efficace.

A~ NOMINES
ooz BAGHATS

IP/IT

015 "Megiaprg
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LA GESTION FACILE DE VOS ABONNES

Une solution clés en main et sur mesure
pour gérer ses abunnements' de e
maniére simple, intuitive et économiqui

I ents ala
é ités | de la prise d'abonnem
Itititres | abonnés illimi e
ot w:hnl |"f‘ll::hlsrs de routage | facturation et encaissements | in
facturatiol
web, plugins, api | développements personnalisés.

www.zenabo.info
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DATE DE NOVEMBRE 2021

Lexosquelette |—E

POUR FAIRE DU BON LAIT,

PRIXDE L ARTICLE

s’invite a la traite A ETE DECERNE PAR LE JURY A
E

IL FAUT DES OS COSTAUDS

On connaissait les exosquelettes qui
permettaient d'assister [l'opérateur dans
certaines taches pour un usage médical ou
industriel. lls ont également fait une entrée
remarquée dans le monde de I'agriculture en
faisant le buzz lors des salons de 'automne
2021. Dans son article « Lexosquelette
s'invite a la traite », PLM nous explique tout.

Sachantqueles épaules d'untrayeur, travaillant
bras en l'air, peuvent étre sollicitées jusqu'a
250 000 fois par an pour un troupeau de 100
vaches, on saisit immédiatement l'intérét de
s'équiper. Mais si le role du squelette externe
est d'améliorer les conditions de travail et les
postures d'un opérateur en compensant ses
efforts et en réduisant les charges physiques,

comment le choisir en étant certain de ne pas
se tromper ? Une question & laquelle Béatrice
COLLEU répond en allant a la rencontre de
femmes utilisatrices qui, confrontées aux
gestes répétitifs de la traite, ont décidé de
s'équiper pour préserver leur capital santé.

Afin d'accompagner le lecteur dans son
cheminement, le magazine laisse une
large place a limage avec de nombreuses
photos de mises en situation qui permettent
immédiatement de se projeter dans un article
immersif fort de conseils et de témoignages
éclairés.

Chefd Entreprise

0} Mediabirg
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L’EXOSQUELETTE VIENT SOULAGER LES TRAYEURS, ET REDUIRE L'EFFORT DEMANDE
POUR CE TRAVAIL BRAS EN L’AIR. DEUX MODELES SONT DEJA DISPONIBLES.
ILS ONT FAIT LE BUZZ SUR LES SALONS D’AUTOMNE.

Informations recueillies par
Béatrice Colleu
beolleu@editionsduboisbaudryfr

préparer les mamelles, brancher,
post-tremper. Just ou quatre
épaules par vache
250 000 solicatons :
des epaules 1T 0

osquelettes commerci
s laitiers sont des dériv

lette. Dés qu'on léve les bras & une cer-
taine hauteur, I'ex end le

udiens

PROFESSIONNELS
DE LA PRESSE
ET DES MEDIAS

Créez et entreprenez
en toute séecurite !

Retraite complémentaire Agirc-Arrco | Assurance de personnes
Congés spectacles | Accompagnement solidaire et social
Services aux professions

www.audiens.org
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A ETE DECERNE PAR LE JURY A

ILY AURGENCE'!

Depuis deux ans, les secteurs de l'action
sociale et du médico-social déja largement
fragilisés, ont été heurtés de plein fouet par la
crise engendrée par la COVID. Cette année,
le barométre Direction[s] s'est attardé sur la
question centrale de l'attractivité du secteur
et la mesure du moral des directeurs.

Si la combativité et la mobilisation sont
toujours au rendez-vous, lattractivité est
au point mort. Postes vacants, difficultés de
recrutement, l'urgence vitale a laquelle sont
confrontées les équipes est inquiétante.

Ce rendez-vous annuel avec les lecteurs
permet d'avoir une vue densemble de la
profession et mobilise toutes les ressources
de la revue.

Direction[s] a d'abord élaboré et diffusé le
questionnaire, puis I'a décrypté et a recueilli
les nombreux témoignages qui émaillent
le dossier.

2@22 PALMARES DES MEDIAS PROFESSIONNELS

LE PRIX DE

La réalisation d'une riche infographie apporte
une grande lisibilit¢ & 'ensemble. Ce sont
donc a la fois les équipes de rédaction et de
marketing ainsi qu'un illustrateur et un studio
graphique qui ont mis leurs compétences en
commun pour la réalisation d'un dossier trés
complet.

Pour cette édition 2021, le Barométre
a été dévoilé en avant-premiére lors des
Rencontres Direction[s] : deux journées de
conférences et de formation ouvertes par
le ministre de la Santé Olivier VERAN, et la
secrétaire d'Etat Sophie CLUZEL.

Enfin, le dossier, proposé en accés libre,
a été enrichi d'interviews et de deux vidéos
permettant d'assurer la promotion sur les
réseaux sociaux.

j](0) "MediaPro
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Baromeétre Direction[s] :
le profil des répondants
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DATE DE DECEMBRE 2021
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CHAUD DEVANT!

Le réchauffement climatique, que lon
associe souvent au changement climatique,
s'invite dans toutes les conversations et
nous concerne tous. Entraid, qui s'adresse
au monde agricole, en fait le fil rouge de son
numéro de décembre et attire 'attention de la
profession, de facon originale et décalée, sur
les enjeux des années a venir.

L'urgence saute aux yeux des la couverture :
c'est « Le numéro le plus chaud de 'année » |
On découvre une image ol 'humain est au
coeur du changement climatique.

LE PRIXDE
LA CREATION
GRAPHIQUE

A ETE DECERNE PAR LE JURY A

La chaleur implacable du soleil représentée
par les couleurs jaune orangé est contrastée
par la noirceur bleutée qui rappelle un ciel
dorage... Les gouttelettes donnent une
sensation d’humidité étouffante. Au miliey,
'empreinte de cette main qui nous rappelle
qu'il y a urgence et que c'est a chacun de
nous d'agir.

Une couverture & mi-chemin entre gravité et
espoir.

Directioris]

lI72 "Mediafirg



soutient la création

Le CFC consacre une partie
des sommes qu’il percoit
au

soutenir
la création et la diffusion

Le Centre Francais d’exploitation du droit de Copie (CFC)

pour
les copies et les rediffusions de leurs contenus dans les secteurs
professionnel et pédagogique

Il répartit également la part des droits qui revient
aux éditeurs au titre de la

CFC

C’EST DANS CE CADRE QUE LE CFC SOUTIENT CENTRE FRANCAIS
D'EXPLOITATION

LA 23 EDITION DU PALMARES DU DROIT DE COPIE
DES MEDIAS PROFESSIONNELS

www.cfcopies.com
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PARU EN MARS 2021

LEPRIKDU LANCEMENT
RELANCEMENT

A ETE DECERNE PAR LE JURY A

[PAYSAGE(S)

Vil et es tartolres

Les friches industrielles,
support du réemploi des
matériaux de construction

REINTERPRETER LES TERRITOIRES

Les Editions du Bionnay lancent le premier
numéro du hors-série Projet Paysages qui
revient sur les questions a la fois techniques,
économiques et vitales pour notre avenir
collectif. De nombreux sujets sont abordés
comme limportance de la nature en ville,
du changement climatique et des ilots de
chaleur, de la gestion des sols et des eaux
pluviales, de la mobilité et de I'habitat, du
développement durable et du lien social.

L'action climatique est devenue une priorité
pour chaque territoire. Comment construire
ou transformer chaque lieu en « machine
climatique » ?

DENsT¢
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Cest tout le talent des paysagistes
concepteurs, qui  souhaitent instaurer
localement une écologie partagée et efficace.

S'inscrivant dans le cadre du palmarés initié
par la Fédération Frangaise du Paysage
avec le soutien du ministére de la Transition
Ecologique, la revue revient sur toute I'activité
de la filiere en s'appuyant sur la notoriété du
magazine Espace Public et Paysage.

Un hors-série qui a atteint tous ses objectifs
en séduisant de nombreux nouveaux abonnés.
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la solution éditoriale de votre mutation digitale

Produire en igi
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Booster
votre diffusion
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EX-AEQUO

DES NOUVEAUX FORMATS

A ETE DECERNE PAR LE JURY A

Dalloz
IP/IT

2050 : RIEN
NE VA PLUS

2050, les Jurisnautes sont réunis pour
le proces fictif de la Tech-écologie.
Faut-il renoncer a nos libertés
individuelles pour sauver la planéte ?
Le Professeur Vigi arrive du futur et nous
supplie de ne pas signer les accords de
Roubaix...

La suite, on la découvre dans Dalloz IP/IT
qui utilise plusieurs formats pour faire vivre
ce sujet : vidéos teasing, procés en direct,
conférence-débat, replays séquencés,
dossier dans la revue papier... L'ensemble
est soutenu par de multiples posts sur
LinkedIn. Un travail monumental réalisé avec
de nombreux partenaires, dont des étudiants,
futurs lecteurs.

LE JOURNAL DE

= LAVIATION &

EMBARQUEMENT
IMMEDIAT

Et si la clé de la réussite était de fixer
un rendez-vous hebdomadaire avec les
auditeurs ? C'est le pari que s'est lancé
Le Journal de I'Aviation et collaborant avec
Frédéric BENIADA, journaliste de France
Info. Chaque semaine, les lecteurs du
magazine en ligne, retrouvent Le Podcast de
I'aviation. Au programme, une interview d’un
grand décideur du secteur de 'aéronautique.

Proposé en acces libre, le podcast booste
son écoute en étant également disponible
sur des grandes plateformes d’hébergement
dédiées ainsi que sur les réseaux sociaux.
Une nouvelle facon de transmettre du
contenu, de le rendre plus attractif et d'élargir
son audience.

TENU LE 28 OCTOBRE 2021

MIS EN LIGNE CHAQUE SEMAINE EN 2021
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\ i @[Lli- §2  VOTRE PARTENAIRE POUR RELEVER
= TOUS LES DEFIS DU DIGITAL

LLRLE, VQLIR,
RESSEENTLE,
FCOUTLER. .

VIVIRE LA BPRIESSE

Vous souhaitez élargir votre audience et permettre
a vos lecteurs de lire ou de bénéficier de vos
contenus en toute mobilité ?

Comme pour les collections Lire Magazine Littéraire,
innovez et adoptez la solution Vialife Digital avec un
systeme complet, évolutif et clef en main.

Et offrez a vos abonnés une nouvelle expérience
Francois PAQUIN de consommation de vos contenus.
Directeur commercial

06 245574 75 Contactez-nous !
fpaquin@uvialife.fr
\‘3‘ 7 Impasse Marie Blanche, 75018 Paris vialife fr
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SERVICES FINANCIERS 2.0

La crise sanitaire a créé un besoin accru
d'information qui a contribué & une
accélération de la digitalisation des directions
financieres des entreprises.

DAF Magazine innove en développant un
événement 100 % digital s'adressant a la fois
aux PME, ETI et Grands Comptes : « Finance
Révolution objectif digitalisation ».

Réunissant 150 experts, B0 ateliers théma-
tiques et la participation de 50 partenaires,
les journées de webconférences se sont
articulées autour de deux séquences
distinctes.

La premiére journée abordant les thématiques
générales et stratégiques a été ouverte a tous.

Pour la seconde partie, deux parcours
abordant les retours d'expérience et les
business cases ont été proposés en fonction
de la maturité digitale et des stratégies de
transformation variant d'une entreprise a
l'autre.

Un record d'audience sans précédent et un
succes aussi bien commercial qu'éditorial qui
confirme l'intérét pour ce type de format.

Le premier d'une longue série.

Chef dEntreprise

STRATEGIES

TENU LES 19 ET 20 MAI 2021

/&) Mediabieg
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AUGMENTEZ VOS REVENUS
GRACE A LA VIDEO

Vendez a vos annonceurs la production ET |'espace publicitaire

Reportages
Retransmission en direct d'émissions
Motion design

Diffusion sur votre site et les réseaux sociaux

Etude personnalisée gratuite :

David Baudry dbaudry@ilestunefois.com 06 818519 95

IL EST UNE FOIS, PARTENAIRE OFFICIEL DE MEDIAPRO
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DU DISPOSITIF ANNONCEUR

A ETE DECERNE PAR LE JURY A

emarketing #

marketing

BRANDING POSTAL

Le groupe La Poste a fait évoluer son offre
afin d'affirmer un nouveau positionnement.
Au-dela de ses canaux habituels, comment
démontrer son expertise et toucher ses
cibles prioritaires ? C'est le challenge lancé a
Emarketing.fr.

Sortir de l'opposition papier vs digital est
un enjeu majeur pour le groupe historique
La Poste. Afin de mettre en avant son
savoir-faire, I'entreprise a ajusté une offre
s'adressant aux décideurs du marketing et de
la communication des entreprises de plus de
200 salariés, en particulier dans les secteurs
du retail, des banques et assurances, de
'automobile, du luxe, de la data et du caritatif.

NetMedia Group s'est donc appuyé sur sa
marque média Emarkating.fr en créant, sur
son site, l'onglet Paperscope aux couleurs
de La Poste. Ce dispositif poursuit plusieurs
objectifs : créer et animer une communauté
de décideurs, démontrer ['expertise de
I'annonceur, multiplier les points de contact
avec cette communauté.

Un comité éditorial a été créé afin de produire
différents contenus pratiques et attractifs
laissant place a l'information et aux solutions
proposées par La Poste. Des contenus utiles
etvariés ont été mis a disposition des lecteurs :
articles de fond, interviews, infographies ou
vidéos.

Afin de promouvoir I'ensemble auprés
des cibles, un plan média multi-canal
et multiformats a été établi : newsletter
aux abonnés de la page ainsi qu'a ceux
d’Emarketing, habillage et display, posts en
organique et paid sur LinkedIn. Enfin, un
numéro hors-série version papier a été diffusé
a plus de 14 000 exemplaires.

Un dispositif  annonceur  remarquable
s'appuyant sur un brand content de qualité qui
le confirme : Non le média papier n'est pas
mort... La preuve !

2)0) "MediaPro
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LECOUP DE CCEUR

DU JURY 2022

A ETE DECERNE A

FORMULE GAGNANTE

Entraid confirme la pertinence de la refonte
de ses choix éditoriaux amorcée il y a deux
ans. En s'adressant aux professionnels
agricoles, exploitants, responsables de
collectifs et coopératives, le magazine affirme
son ambition : donner au monde agricole de
linformation utile et pertinente lui permettant
de faire les choix économiquement
performants, tout en I'accompagnant dans
ses projets, ses chantiers, son organisation
et sa réflexion.

Soucieux de connaitre [impact de son
changement de stratégie, Entraid n'a
d'ailleurs pas hésité a interroger ses abonnés
dans une large enquéte menée par BVA.
Des chiffres trés motivants qui montrent
que le magazine répond aux exigences
de son lectorat et qui devraient séduire les
annonceurs.

La revue poursuit sa mutation en
transformant, cette année, ses hors-séries
en Guides Pratiques. Un focus tres complet

sur un sujet précis permettant d’avoir une
vue d'ensemble en accompagnant la prise de
décisions pertinentes a l'aide d'enquétes, de
conseils et de partages d'expériences.

Les sujets climatiques, écologiques et
environnementaux sont également au coeur
des réflexions, mais toujours dans une
logique réaliste.

Ainsi, le dossier « Changements climatiques :
étes-vous préts ? » met notre cerveau en
ébullition avec des témoignages, des données
et des éclairages précis et pragmatiques
qui n'oublient pas que faire évoluer une
entreprise de production agricole, c'est
comme faire virer un paquebot, cela prend
du temps. Un numéro dont la couverture a
également retenu l'attention du jury.

Un travail remarquable et une stratégie
payante qui séduit les lecteurs et le jury qui
décerne un grand coup de cceur a Entraid !

27 "Megiapg
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A ETE DECERNE PAR LE JURY A

Dalloz
IP/IT

LES DEFIS DU FUTUR

En scénarisant le procés de la Tech-écologie,
Dalloz IP-IT reléve le challenge de dynamiser
la presse juridique habituellement plutot
considérée comme austere.

Nous sommes en décembre 2050. La montée
des eaux, la multiplication des ouragans, les
records de chaleur et les épisodes de froid
polaire contraignent les hommes a repenser
leur rapport au monde.

Trés prochainement doit se tenir en France
la Conférence de Roubaix sur le péril
climatique. Les Etats devront signer les
accords sur le climat, leur conférant des
pouvoirs étendus et dérogatoires pour
sauver I'humanité de I'extinction en limitant
les libertés individuelles pour atteindre
cet objectif.
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La Cour des droits et des libertés est donc
saisie sur la question : faut-il signer les accords
de Roubaix ? C'est a ce moment qu'intervient
le Professeur Vigi, un voyageur temporel qui
arrive du futur dans lequel ces accords ont
été signés. Si I'humanité a été sauvée de
I'extinction, c’est au prix d'un immense recul
des libertés individuelles. Il vient nous mettre
en garde...

La suite, on la découvre dans le proces fictif
de la Tech-écologie organisé par les Editions
Lefebvre Dalloz a linitiative de I'association
des Jurisnautes composée de magistrats,
avocats, universitaires, hauts-fonctionnaires,
chercheurs, et acteurs de la société civile.

Le jury a été emballé par la scénarisation du
proces, ainsi que par ['utilisation conjuguée

2% \MediaPro
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de la vidéo, d'internet et du papier, chaque
support trouvant trés naturellement sa place
et se complétant merveilleusement pour
attirer et séduire les lecteurs :

= en amont, avec des vidéos de teasing
mettant en scéne les personnages
imaginés pour le proces ;

= pendant le proces, avec les spectateurs
qui votent en direct ;

= apres le procés, avec la vidéo de
50 minutes des meilleurs extraits du proces
et la conférence-débat.

Lorganisation de ce procés a également été
I'occasion de tisser et renforcer de nombreux
partenariats avec : les membres des
Jurisnautes, les rédacteurs, une équipe de

MediaPro
Palmarés 2022

tournage comprenant des figurants de chez
Lefebvre Dalloz, plusieurs équipes de tournage
et de communication, les cabinets d'avocats,
Assemblée Nationale et bien entendu toute
I'équipe de rédaction du magazine.

Ce nouveau format s'inscrit dans les objectifs
du magazine dont le but est denvisager
comment le droit doit ou devra aborder ces
questions le jour ou il y sera confronté, une
échéance qui se rapproche sans doute a
grands pas comme l'alerte donnée par la COP
26 vient nous le rappeler.

En reprenant les codes de la communication
et de I'événementiel, la revue se challenge
tout en restant dans sa ligne éditoriale.
Les lecteurs sont au rendez-vous. Un travail
magistral et un Grand Prix dynamisant !

25
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LE PALMARES MEDIAPRO 2022 0

Parmi pres de 80 candidatures, les lauréats récompensés en 2022 sont :

Prix de I'Edito

Solution Notaire Hebdo

Prix de ’Enquéte / Dossier / Reportage

Direction[s]

Prix du Lancement / Relancement

Projet Paysage(s)

Prix de I’Evénement

DAF Magazine

Coup de Ceeur du Jury

Entraid’

2)(5 "Media

Prix de I’Article

PLM

Prix de la Création Graphique

Entraid’

Prix des Nouveaux Formats

Dalloz IP/IT
& Le Journal de P’Aviation

Prix du Dispositif Annonceur

eMarketing.fr

Grand Prix MediaPro 2022

Dalloz IP/IT

aPro
2022
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RETROUVEZ
TOUTE LA CEREMONIE
EN VIDEO SUR

WWW.MEDIA-PRO.FR
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Merci a nos partenaires :
Mediafea 27/


http://www.media-pro.fr

RETROUVEZ-NOUS SUR:
WWW.MEDIA-PRO.FR

¥ @MEDIAPRO_FR
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