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Les  Victoires des médias  d'information
professionnelle, c'est avant tout l'occasion de se
réunir, de récompenser l'audace et de célébrer la
créativité et le dynamisme de la presse BtoB.

Auparavant « Palmares des Médias Professionnels »,
|'édition 2024 se réinvente :

+  De nouvelles catégories, plus adaptées a
I'évolution du métier d'éditeur et a sa dimension
commerciale ont été créées. Au total, 8 prix sont
remis : édito, contenu rédactionnel, Une, design
graphique, innovation éditoriale, efficience,
créativité, engagement sociétal... sans oublier
le Grand Prix des Victoires des médias 2024.

« Les jurys ont intégré, en plus des éditeurs,
les professionnels de la presse et des médias.
C'est ainsi tout I'écosystéme du secteur qui est
représenté. Encore un grand merci a eux pour
leur implication et la qualité des débats.

- Enfin, cest le prestigieux Pavillon Elysée Té qui
accueille cette année notre cérémonie.

Les 146 candidatures recues témoignent de la
vitalité de la presse professionnelle. Au-dela de
|'information, elle est devenue un moteur de la vie
économique incontournable dans chacun de ses
secteurs.

C'est cette virtuosité que célébre les Victoires des
médias d'information professionnelle 2024.

Et vous, pour 2025, laquelle de vos créations allez-
vous présenter pour séduire le jury ?

Président du Syndicat de la Presse Professionnelle (SPPRO)




Un premier jury, composé d'éditeurs BtoB, a étudié 'ensemble des candidatures recues
et a sélectionné 3 nominés dans chaque catégorie.

[ I

Président des Editions Terri Directeur général du groupe NGPA

I [

Dirigeant des Editions Fitamant Président des Editions de Bionnay

7 1

Président d’Editocom Directeur des Editions touristiques européennes

’ ’

Président du directoire d’'Infomer Dirigeant de la Société d'édition publique

Présidente de RHF Médias Directeur général délégué de CDI-Médias
et du Groupe Revue Fiduciaire

Aprés la pré-sélection par un premier jury d’éditeurs, un deuxieme jury, composé de
professionnels de presse et des médias, ont élu un lauréat dans chacune des 8 catégories.

,
Directrice des médias Council advisor chez GLG
et de la communication chez BPI France

, Dirigeant de JR Conseil MediaPro

Directeur Efficacité,
Meédias & Relations agences de I'Union des Marques Consultant en stratégie digitale

, et Co-fondateur de SHOOOT
Déléguée générale de I'Udecam

,
, Consultant formateur pour les médias
Directrice C de I'Ecoute et du Conseil et leur régie chez Reload

’

Directeur associé de La Compagnie Média




LAUREAT DES VICTOIRES

DE LEDITO

Lumiere

} Chaumont |
«Echapper a une descendance de mauvaise qualité», voila
la promesse choc de parlementaires japonais qui en 1948,
- . . .
- r dans un contexte d’explosion démographique, font voter une
Lumiere e Xplosion demogiEppiqus, font Jofer .
loi eugéniste conduisant a lI'avortement et a la stérilisation

sUur 11;-:'1 rChlpE‘J. forcée de milliers de citoyens.

o, 7 v Alors que de nos jours, I'eugénisme semble faire son retour
. Hakan a bas bruit, Marilyne Chaumont revient sur cette page
rart Py = sombre de I'Histoire nippone en prenant le parti, pour mieux

P sensibiliser le lecteur sur le sujet, de raconter la petite histoire
dans la grande Histoire.

Gy e : Sy b Dans son édito “Lumiére sur I'Archipel’, elle retrace ainsi la vie
plkmn, b e v dime aux pramain que wn de Kenzaburo Oe, Prix Nobel de littérature japonais, confronté
gy GroE lui aussi a cette politique glacante, alors que les médecins lui
conseillaient de laisser mourir Hikari, son fils né autiste.

Cette histoire  bien réelle, émouvante, interpelle
inévitablement le lecteur qui se voit présenter une vision
humaniste d’'un sujet encore trop souvent cantonné a son
aspect politique.

L'angle choisi pour aborder la question reflete la vision d’'un
magazine qui choisit d’aborder des sujets sensibles tout en
donnant des raisons d'espérer aux personnes touchées par la
souffrance du handicap ou de la maladie.

Aider le lecteur a penser sans sombrer : promesse tenue !

Sepmmmiea, poicben 313 3

@rcuawaaes  SACHATS

Emeutes : gare a latterrissage judiciaire ! SACHATS T

buvons duvin?
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LAUREAT DES VICTOIRES

DU CONTENU REDACTIONNEL
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Elles possédent une forme de mémoire, une faculté
d'apprentissage, peuvent effectuer des arbitrages,
sont capables de voir, d'entendre, de sentir et méme
de gouter. Les plantes n'en finissent plus de nous
surprendre ! D'incroyables pouvoirs que Réussir Vigne
nous dévoile dans un dossier riche et captivant sur ce
que certains appellent aujourd’hui la neurobiologie
végétale.

Avec une mise en forme ludique, incluant illustrations,
graphiques et encadrés proposant des définitions
pour faciliter la compréhension des themes évoqués,
le magazine se met a la portée de ses lecteurs en
permettant a chacun d'embarquer dans ce voyage
extraordinaire au coeur des végétaux.

p—
P ——

GEQMETRE

La carte « topo » au XX¢ siecle

Un patrimoine’;
meéconnu

REJSSIRIZTIO

Nourrir votre performance

Plongée au'coeur
des étonnantelges ‘
capacités des plantes

Si I'angle directionnel choisi pour traiter ce sujet
original se veut distrayant, il n‘oublie pas de soulever
des problématiques de fond. Ainsi, alors que nos
connaissances sur les végétaux avancent, la question
se pose : si les plantes ont une forme d'intelligence,
peut-on considérer qu'elles ont aussi une forme de
conscience ?

Le dossier évoque également ['utilité de «ces
découvertes dans la résolution concrete de problemes
propres a l'agriculture contemporaine.

Applis envoyant des alertes au viticulteur en cas
de sécheresse ou de maladies, optimisation des
traitements, ... sont autant d'outils pratiques que le
magazine livre a ses lecteurs.

LES NOMINES



LAUREAT DES VICTOIRES

DE LA UNE

marketing

Au pays du retail, rares sont ceux qui peuvent
affirmer étre en mesure de prédire I'avenir !
Lémergence de nouveaux canaux de
communication et de distribution bouleverse ainsi
LA BERCONTRE tout un secteur qui peine, face a ces mouvements
incessants, a anticiper les évolutions a venir.

ARMAUD
BELLOME

S Une obligation de naviguer a vue et une perte

de reperes parfaitement illustrées en Une de
Marketing Magazine. La couverture colorée met
en scéne une jeune femme, citrons vissés sur
les yeux telles des jumelles, qui, éblouie par une
lumiére aveuglante, semble avoir bien du mal a
discerner quoi que ce soit face a elle.

L4 ]

Si les couleurs vives de lillustration et son coté
pop, résolument moderne, attirent le regard, c’est
sans aucun doute son aspect humoristique, un

La_ {.,f].'illl (1 E. brin décalé, qui retient I'attention du lecteur.
. i . 49 a 5
'I'n.(f(_ll]l'l ll{n .] Le message est clair : la problématique du futur

a du retail a beau étre complexe et tres sérieuse, le
magazine semble faire la promesse a son lecteur
de la décrypter de facon fun et dynamique, loin
de l'aspect rébarbatif que l'on pourrait craindre
lorsque I'on aborde ce type de sujet.

LES NOMINES

LA VIGNE,
SOURCE D’ENERGIE!




LAUREAT DES VICTOIRES

DU DESIGN GRAPHIQUE

EZ CHEF

LEFACEAFACE
ALEXAN
ORTRATT
UL STRADNER
ATISSIE!
CHEF PATE
JITOUAN CL/

— DRE MAZZIA

g AOUT-SE

«
AUDET

L2

37 ans aprés sa création, Le Chef dévoile une
version revue et corrigée de son magazine et entre
dans une nouvelle ére, celle du dynamisme, de la
fraicheur, de la modernité ! Si la maquette avait
déja subi une timide évolution en 2016, la revue
opere cette fois-ci un virage a 180° en revoyant
son logo, sa couverture et I'agencement de ses
rubriques.

Un texte aéré, de fins filets séparateurs entre
les colonnes et un jeu ingénieux sur la taille
des caracteres facilitent la hiérarchisation des
informations, la navigation entre les rubriques et
la lisibilité du texte.

LES NOMINES

JEAN IMBERT

A LA UNE

. a le chef du Plaza

e el collnt Do pea e

Athénée estun véritable passion e U o ;:s :

e détermination ¢ H
i or son se

petar] uis le me o
e eisoes au e

3 reans d'un mil

faille, il @ conat

Yenvie dy raco
jomais simposer 1es <"

Typo contemporaine, design épuré et lumineux,
éléments graphiques acidulés et logo pop bien
ancré dans son époque apportent quant a eux un
zest de mordant et de vitalité au magazine.

Les retours enthousiastes des abonnés, des
annonceurs et des acteurs de la profession
confirment la qualité de la transformation, opérée
en quatre mois seulement.

Un défi ambitieux pour une telle institution, mais
largement réussi.

Yworics - MARCHES

QUELLES SONT LES PRATIQUES DES FRA
DAN: cl

iciL




LAUREAT DES VICTOIRES

DE L' INNOVATION EDITORIALE

MAI HINES

PRIXDUCTION

Les métiers de I'industrie n'attirent plus ! Souffrantd’un
déficit d'image et d'importants préjugés, le secteur
connait une pénurie de main-d'ceuvre qui inquiéte
les professionnels. Conscient de ces difficultés, le
magazine Machines Production renverse la tendance
avec “Nos jeunes ont du talent”.

Donner l'exemple, motiver, inspirer, et plus que tout,
redorer I'image des métiers de la mécanique, voila
l'objectif qui se cache derriere laréalisation de portraits
de jeunes salariés passionnés et passionnants.

Leffet est irrésistible ! Les témoignages rafraichissants
empreints d'un  enthousiasme  communicatif

LES NOMINES

AGEFIRST

LAGEFI

COMPETENCES -3 NOS JEUNES ONT DU TALENT

Alexis kiffe le décolletage

Dévoilée en Aline, del saison 2072 de Formule |
congu et fabrigué par Mecachrome, sur son site dAubigny-sur-Here (Cher.

embarquent inévitablement le lecteur dans un
quotidien qu'il découvre sous un jour nouveau.

Le magazine imagine alors une communication
multicanale ingénieuse, incluant la publication d'un
reportage print associé a une vidéo poussée sur
YouTube et TikTok.

Une approche percutante et dans l'air du temps
parfaitement bien exécutée par Machines Production
qui montre comment la presse écrite peut se servir a
son avantage des nouvelles plateformes d'information
et de communication et contribuer a l'attractivité de
son secteur.

STRATEGIES

“IRRECOS
POUR...

avec




LAUREAT DES VICTOIRES

DE L'EFFICIENCE

LaFrance Agricole

wwwiafranceagricole.fr

4000 numéros, ca se féte ! Pour célébrer cet
événement exceptionnel, La France Agricole sort
le grand jeu et dévoile un numéro spécial riche en
émotion et en visuels rétro.

Le magazine, créé en 1945, choisit de retracer les
formidables évolutions de I'agriculture dans un
dossier de 30 pages bien ficelé abordant, entre
autres, les questions de la mondialisation, de
la transition agroécologique, des innovations
technologiques ou encore de la place des femmes
dans le milieu agricole.

Pour rendre cette rétrospective inoubliable et
visuellement impactante, la revue illustre ses
articles par des couvertures d'époque et parséme
le dossier de publicités vintage hautement
régressives, suscitant chez le lecteur un véritable
sentiment de nostalgie.

La revue enfonce le clou et joue la carte de
Iémotion en donnant la parole a ses lecteurs
historiques comme la famille Cocagne, fidele au
magazine depuis trois générations ou encore Louis
Hamelin, abonné depuis 1948.

chianies delg o O Manteg
Quiags L 100y ShEtE I il roupe o

sition 0TS § ' 6 ConeT P figure 1,
Recialiste deu raUeronf P11 dang I Gaspargy:
€8 et de ' Z

i

Une séquence imparable qui permet a La France e
my..”’*de)mmp

Produ

Agricole de créer un fort attachement chez ses 5 ; ochine o, 3 i Brson
lecteurs tout en bénéficiant des retombées d’'une :
opération commerciale réussie.

acteurs
publics Workplace

LES NOMINES \ ﬂ
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LAUREAT DES VICTOIRES

DE LA CREATIVITE

CHEFS
Al 202

1k Chel

L'union fait la force ! Le Chef I'a bien compris. Alors
que le secteur de la gastronomie est confronté a de
nombreuses problématiques, inflation et difficultés a
recruter en téte, le magazine met sa créativité au service
de ses acteurs en lancant “Chefs a table”, un événement
réunissant 4 fois par an 20 a 30 chefs d’'une région.

Une matinée d'‘échanges suivie d'un déjeuner
gastronomique, voila le programme de cette initiative
percutante permettant aux chefs de se rencontrer, de
s'inspirer et plus que tout, de sépauler.

La revue impressionne ici par sa capacité a organiser une
opération d'une telle ampleur. Changement de région
et de structure hoteliere a chaque événement, invitation
de nouveaux chefs, gestion de la communication et des
relations avec les partenaires, “Chefs a table” ne peut
fonctionner sans une mécanique bien huilée.

Aprés plusieurs rencontres, l'engouement autour
de cette initiative se fait grandissant. Les chefs sont
enthousiastes et le concept attire les annonceurs. Forte
de ce succes, la revue prévoit de décliner ce format en
version patisserie passant ainsi de 4 a 8 rendez-vous par
an.

Une démarche originale a haute valeur ajoutée qui
s'inscrit dans la volonté de diversification du magazine.
Succés mérité !

CHEFS A TABLE 2023

CHEFS
BRAHLE

AUVERGNE RHONE ALPES « MONTAGNE »

AUBERGE DU PERE BISE - RESTAURANT JEAN SULPICE ** 20 MARS 2023

CHEFS.
ATAEE
OCCITANIE
HOTEL LE PARC - LATABLE DE FRANCK PUTELAT ** 3 JUILLET 2023
: l 'l | — e
\ fewed |
X
- 4

ETa—
- |

£

Franck Pumsiet LHEFS.

LES NOMINES

FILM D'UTILITE

PUBLIQUE

REUSSIR

Parlons
rentabilité s




LAUREAT DES VICTOIRES

DE LENGAGEMENT SOCIETAL

Le fossé se creuse entre jeunes diplomés et chefs
dentreprise du secteur touristique ! Difficultés
de communication, préjugés, attentes et visions
diamétralement opposées, les tensions qui existaient
déjaavantlapandémie semblents‘étre considérablement
aggravées.

Une problématique épineuse a laquelle la revue Espaces
a décidé de s‘attaquer en lancant Espaces Ouvre-
Boites, un dispositif innovant qui met en relation a
chaque événement un chef d’entreprise avec 10 jeunes
prometteurs.

Grace a cette initiative gagnant/gagnant, des sociétés
réputées difficiles d'accés se sont enfin ouvertes aux
étudiants et le magazine a vu sa cote de popularité
grimper en fleche.

Pour donner vie a ce projet, la revue s'est appuyée sur
un solide lectorat comprenant 5000 étudiants et 150
écoles et universités. Elle a également misé sur une
communication multicanale dynamique et efficace
incluant un site web, une newsletter, la création d’'un
groupe WhatsApp actif pour les étudiants et une
présence importante sur Linkedln pour toucher les
entreprises.

Avec 50 événements organisés dans toute la France,
50 entreprises et 300 participants, le défi de faire se
rencontrer les générations est pleinement relevé !

. -
. acteurspublics
lepaysanvigneron.com

Thysan

Education

ESPACES OUVRE-BOITES

Espoces Ouvio-Boles cide los étudionts
o les enfreprises & s@ renconirer
¥ S O P S SR O —
» B e v s 0 e ¢ s
[T
310 S, 1o o, At At

Espoces Owvre-Boites, 'est § mois F'existence of défs :
3 P 2e 50 dvéraments
O P de VOO mae s plana
) Dara 70 villes de France
3 Phus Se 52 enrepraes partenalees

Mﬁv--.?u

oy o wrThoes

Vous s dhediont * o e ?
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LAUREAT DU GRAND PRIX

ey ¢
acteurs
publics

Sondage Ifop pour Acteurs,publics et Linkedin

expertise auprés des professionnels du secteur

Essai tranSformé pour ACteurS PUinCS! public, Acteurs Publics imagine un observatoire

: H des attentes des responsables RH du public comme
Le groupe reconverti en entreprise point de départ & une communication multicanale
a mission révéle toute I'étendue ingénieuse.
de son Savoir-faire en présentant Avec une diffusion a la fois sur le web, en TV et sur
. . . . les réseaux sociaux, le groupe impressionne par
trois dossiers faisant la parfalte son large rayon d‘action propulsant LinkedIn vers
z . i 3 hiffi 'ob ion de lead
démonstration de son engagement :E:“%rgsl'ssancea 2 chiffres et l'obtention de leads

sociétal et de la finesse de son expertise.

Le jury a particulierement salué la capacité du
groupe a endosser le role d'agence de communi-
cation et de conseil, soulignant I'exceptionnelle
maitrise du contenu et des canaux de diffusion dans
un dispositif d’'une telle ampleur.

Lentreprise frappe fort d’entrée de jeu en dévoilant
un partenariat éditorial créatif et audacieux avec
LinkedIn ! Alors que le réseau social professionnel
cherche a faire connaitre ses services et son




VICTOIRES

DES MEDIAS D’INFORMATION PROFESSIONNELLE

Cette créativité dont a fait preuve Acteurs Publics
dans ce partenariat fructueux s'illustre dans un tout
autre registre avec la création du label “Film d'utilité
publique”.

A travers cette initiative percutante, le groupe
réitere son soutien au cinéma engagé dans les
enjeux sociétaux et encourage les productions
audiovisuelles  qualitatives questionnant les
politiques publiques sous un angle citoyen.

Outre l'utilité publique de la création d'une telle
distinction, c’est toute la mécanique nécessaire a sa
mise en place qui a véritablement impressionné le
jury. Cette initiative, symbole de la transformation
du groupe en entreprise a mission, est un parfait
témoignage d’'une volonté de diversification
assumée et réussie.

Avec Acteurs Publics 360 / Education, I'entreprise
réaffirme enfin son engagement sociétal et met
son savoir-faire au service des étudiants d'écoles
d’application du service public.

Le dispositif reflete la capacité de l'entreprise
a cerner les attentes et besoins du public puis
a imaginer et a mettre en place des solutions
innovantes parfois complexes a réaliser.

Créativité, ingéniosité, maitrise, engagement
sociétal fort et affirmé, les initiatives protéiformes
proposées par Acteurs Publics témoignent du
talent et du génie du groupe que le jury tenait
a célébrer avec la remise d'un Grand Prix bien
mérité.



ILS ONT CANDIDATE CETTE ANNEE !

Les Victoires des médias d'information professionnelle ont pour objectif de célébrer la créativité
et la diversité de la presse BtoB. Merci a tous ceux qui ont candidaté en 2024 !

ACTUALITE JURIDIQUE COLLECTIVITES
TERRITORIALES
ACTU-DIRECTION-JURIDIQUE.FR
ACTU-JURIDIQUE.FR

AGRA.FR

BETON(S) MAGAZINE

CHAUD FROID PERFORMANCE
CONTRATS CONCURRENCE CONSOMMATION
DALLOZ IP/IT

DIRECTION(S)

ELECTRONIQUES

ENTRAID

FILIERES AVICOLES

GAZETTE DU PALAIS
GEROSCOPIE

HORIZONS PUBLICS
IDEAL-INVESTISSEUR.FR
INDUSTRIES COSMETIQUES

LA BOUINOTTE

LATOQUE

LE CHEF

LE PAYSAN VIGNERON

LEFEBVRE DALLOZ

LES MARCHES MAG

LIENHORTICOLE.FR

L'INFORMATION AGRICOLE DE RHONE
MAGAZINE DE LANDRH

MATERIEL AGRICOLE

OMBRES & LUMIERE

POINTS DE VENTE

PROCESS ALIMENTAIRE

RAYON BOISSONS

RESTAURATION COLLECTIVE

REUSSIR GRANDES CULTURES
REUSSIR.FR

REVUE BANQUE

REVUE DE L'UNION EUROPEENNE

REVUE JURIDIQUE PERSONNES & FAMILLE
SEMAINE JURIDIQUE EDITION GENERALE
SILICON MAGAZINE

STRATEGIES

THE GOOD

UNION GIRONDINE DES VINS DE BORDEAUX

WORKPLACE MAGAZINE




Parmi les 150 candidatures recues, les lauréats 2024 sont :

LAUREAT DES VICTOIRES LAUREAT DES VICTOIRES
DE LEDITO DU CONTENU REDACTIONNEL

Ombreg\,umiére REUSSIRIZT

LAUREAT DES VICTOIRES LAUREAT DES VICTOIRES
DE LA UNE DU DESIGN GRAPHIQUE

marketing LE®CHEF

LAUREAT DES VICTOIRES LAUREAT DES VICTOIRES
DE LINNOVATION EDITORIALE DE L'EFFICIENCE

MALHINES ;
PREDUCTION LaFrance Agricole

LAUREAT DES VICTOIRES LAUREAT DES VICTOIRES
DE LA CREATIVITE DE LENGAGEMENT SOCIETAL

LEOCHEF ESPACES

LAUREAT DU GRAND PRIX
DES VICTOIRES DES MEDIAS 2024

Sy . acteurs (=
~— publics —




RETROUVEZ LES INITIATIVES NOMINEES ET PRIMEES
ET LES INTERVIEWS EXCLUSIVES DES LAUREATS SUR

www.lesvictoiresdesmedias.fr

3

e UN EVENEMENT ORGANISE PAR N

LE SYNDICAT DE LA PRESSE PROFESSIONNELLE

SOUTENU PAR

~r
wi'\w

(S:'\}VYP IMMANENS

Audiens

&\F’lﬁ GF?“”E/E':;;SNQ vialiFe
8/

tlig__-i tal

\_ £

Xin

@Victoiresdesmédias



